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Аннотация. Тенденцией последних лет, как отмечают авторы статьи, становится на их 

образовательном потенциале. Очевидно, что интерактивность и информативность — основные 

факторы вовлечения детей в медиакоммуникации. 

В статье решаются следующие задачи: 

1. Характеризуется контент медиакоммуникативной деятельности школьников. 

2. Описываются некоторые жанры коммуникативной активности потребителей 

детских медиапродуктов. 

3. Определяется образовательный потенциал рецептивной и продуктивной 

деятельности школьников в медиа среде. 

В качестве наиболее значимых факторов усиливающаяся роль социальных сетей и 

видеоигр в детской культуре. Их участники одновременно выступают и потребителями 

медиапродукта, и его производителями. Авторы определяют функций детских 

медиакоммуникаций с акцентом продуктивного взаимодействия школьников в области 

медиакоммуникаций авторы выделают возможность получения актуальной информации 

образовательного, культурно-просветительского или развлекательного характера в компактном 

объеме, изложенной (в первом и втором случаях) понятным языком; доступность каналов 

взаимодействия с авторами сайта и с единомышленниками; возможность почувствовать себя 

членом определенного сообщества, все члены которого заинтересованы в получении и 

обсуждении того или иного контента. 

В результате сделаны выводы о том, что разнообразие детских медиакоммуникаций в 

современном социальном пространстве обусловлено наличием разнообразных потребностей 

школьников в актуальной информации, общении с единомышленниками, интерактивных 

формах взаимодействия, интегрирующих развлекательный и образовательный контент. 

Особенности реализации образовательной, социализирующей, культурно-просветительской 

функций медиакоммуникаций напрямую связаны с возможностью получения участниками 

опыта группового взаимодействия (семейного, подросткового, взаимодействия с 

единомышленниками), мягких социальных навыков (поведенческих или навыков восприятия 

информации), опыта эмоциональных переживаний в интеграции с обретением 

медиакомпетентности, актуальной в современном обществе. 

Ключевые слова: медиакоммуникации; образовательный потенциал; социальные сети; 

коммуникативная активность; медиакомпетентность; интерактивность; информативность 

 

Введение 

Медиакоммуникации рассматриваются в современной науке как фиксированные в 

материальной форме процессы дистанционного взаимодействия между социальными 

субъектами [1]. Система детских медиакоммуникаций формируется прежде всего на основе 

совокупности продуктов профессиональной журналистики для детей, однако в данном 

пространстве все более значимую роль играют социальные сети и цифровые каналы [2]. 

Медиакоммуникации отличаются тем, что способны оказывать существенное влияние на 

взаимоотношения между различными социальными группами, социальную установку. Это 

зависит главным образом от специфики той социальной системы, в контексте которой массовое 

общение осуществляется. В этой связи проблема анализа детских коммуникаций как 

образовательного ресурса является весьма актуальной. 

Особенности цифровых медийных средств публичной социальной коммуникации 

школьников в определенной степени описаны исследователями [3–5 и др.] и характеризуются 
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прежде всего с точки зрения формы репрезентации информации и особенностей 

предъявляемого контента. Наиболее подробно охарактеризовано содержание и структура 

образовательных телевизионных программ. Хотя, по данным опросов (https://mediascope.net/data), 

«большинство несовершеннолетних от девяти до 17 лет считают просмотр телевизора 

устаревшим трендом» 1 , программы для детей и юношества редко опускаются в строчках 

рейтинга ниже 10 места. 

Исследователи отмечают, что в настоящее время в детской культуре значительную роль 

играют видеоигры и социальные сети, в которых участник становится не только потребителем, 

но и производителем медиапродукта [6]. В научных источниках рассматриваются виды 

видеоигр, некоторые жанры коммуникации в социальных сетях, однако полное описание 

семантики, структуры и функций детских медиакоммуникаций в современной науке не 

представлено. 

Цель данной статьи — определение функций детских медиакоммуникаций с акцентом 

на их образовательном потенциале. Очевидно, что интерактивность и информативность — 

основные факторы вовлечения детей в медиакоммуникации. 

 

Методы исследования 

Для определения функций детских медиакоммуникаций в образовательном 

пространстве в данной статье решаются следующие задачи: 

1. Характеризуется контент медиакоммуникативной деятельности школьников; 

2. Описываются некоторые жанры коммуникативной активности потребителей 

детских медиапродуктов; 

3. Определяется образовательный потенциал рецептивной и продуктивной 

деятельности школьников в медиасреде. 

В числе использованных в рамках данной статьи методов исследования: статистический 

анализ материала, анкетирование обучающихся, лингвокультурологический и контент-анализ 

образовательных сайтов и социальных сетей. 

Анализ постов в соцсетях позволил выявить признаки коммуникативной активности 

школьников в медиапространстве, определить ведущие элементы контента коммуникации, 

средства выражения ценностного отношения школьников к читаемым и собственным 

публикациям, к самим медиакоммуникациям как предпочитаемому каналу общения. 

Исследование публикаций осуществлялось в процессе дискурс- и лингвокультурологического 

анализа, что позволило рассмотреть коммуникативные ситуации медиасобытий, отдельные 

публикации как элементы дискурса, трактуемого нами как текст вместе с различными 

факторами: экстралингвистическими, психологическими, социокультурными и т. п., а также 

некоторые особенности языковой личности пользователя детских медиакоммуникаций. 

 

Результаты исследования 

Интерес школьников к современным медиакоммуникациям не вызывает сомнений. 

Однако специальные исследования показывают, что этот интерес неоднороден и его активность 

поддерживается определенными факторами. 

 
1  «От «Умников и умниц» до «Развлечебы»: что готовят каналы для школьников» // https://www.rbc.ru/life/news/6

4c3b6c19a79475b414a8c37 01 августа 2023. 
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Анкетирование учащихся 9 классов (участников Олимпиады по детской и юношеской 

литературе, проводимой Московским городским педагогическим университетом в 2023 году), 

а также их родителей показывает, что наименьший интерес школьники испытывают к 

подростковым электронным журналам, дублирующим печатные издания (около 10 % 

аудитории). Вместе с тем школьные журналы, самодеятельные сайты интересуют каждого 

второго школьника. Каждый из участников опроса хотел бы вести собственный блог, является 

обязательным подписчиком 2–3 неспециализированных блогов. 30 % опрошенных слушают 

новостные подкасты, посвященные музыкальным событиям. 

Данные нашего опроса показывают, что школьников интересуют прежде всего медийное 

взаимодействие и ресурсы, реализующие развлекательно-просветительскую функцию. Однако 

обширные социальные опросы 2  позволяют сделать вывод о востребованности и иных 

медийных продуктов, распространенность которых в сети очевидна. 

Рассмотрим некоторые функции медиакоммуникаций, в которые школьники 

вовлекаются в результате влияния родителей, учителей, потенциальной профессиональной 

среды. Прежде всего отметим, что детские медиакоммуникации обладают социально-

коммуникативной функцией, поскольку обеспечивают как симметричное, так и ассиметричное 

трансграничное общение в разных формах: в текстовой визуальной или аудио-форме [5]. 

Представляется, что любое расширенное пространство коммуникации становится не только 

социализирующим, но и образовательным ресурсом — например, ресурсом поликультурной 

осведомленности его субъектов. А данный ресурс является особым фактором психологических 

изменений личности — фактором развития относительно новой Я-концепции (Я-концепции 

транснациональной личности). Отметим, что данная психологическая структура не исключает 

существования гражданской и национальной идентичности участников медиаобщения, однако 

возможности выбора транснационального медиаобщения современными детьми отчетливо 

осознаются. 

Анализ сайтов, контент которых предназначен детской и подростковой аудитории, а 

также детско-родительской аудитории, показывает, что их содержание включает как материал 

постоянный, традиционный (отсылающий к нормам и правилам, обеспечивающим социальную 

включенность и безопасность), так и мобильный, изменчивый, информирующий о новых видах 

медиаактивностей. Именно в этом компоненте контента частотна реклама и близкие к рекламе 

элементы, управляющие вниманием аудитории. Это позволяет сделать вывод о том, что в 

организации медиапространства используются специальные приемы, обеспечивающие 

социализацию школьников, прежде всего в аспекте культуры потребления новый медийных 

ресурсов. Специальная активизация иных аспектов социализации основана прежде всего на 

традиционном содержании материалов, несмотря на то, что социальная медиапрактика в 

современной педагогике понимается как образовательно-просветительская деятельность, а 

результаты исследования закономерностей восприятия содержания медийных текстов 

представлены в достаточно большом количестве публикаций [7–11]. 

Несмотря на практическое отсутствие специальных приемов привлечения внимания 

аудитории к традиционному контенту, сам характер медиакоммуникаций обеспечивает 

разноплановую «стихийную социализацию». Так, например, коммуникативный аспект 

социализации традиционно связывается с текстовой деятельностью школьников, что позволяет 

рассматривать различные печатные источники и электронные издания как ресурс активизации 

смыслового чтения. В педагогической науке приемы активизации читателя традиционно 

связываются со структурой текстов. В современном медиапространстве применяются как 

традиционные средства (использование таких средств языка и речи, как яркие метафоры, 

 
2 https://mediascope.net/data и др. 
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эмотивы, смысловые повторы, аналогии, синтаксический контраст и др.), так и собственно 

медийные структуры: поликодовые тексты, цветовые контрасты, мультипликационные 

элементы, элементы комикса, приемы организации виртуальной реальности и др. Анализ 

образовательных сайтов для школьников позволяет увидеть особенности интеграции 

традиционно текстовых и затекстовых средств. Отнесем к ним, например, членение 

научно-популярного текста на фрагменты, каждый из которых сопровождается элементом, 

несущим визуальную информацию. Это позволяет говорить о клиповой организации текста в 

современных медиакоммуникациях. Такой текст активнее воспринимается современным 

школьником, поскольку опирается на его опыт восприятия развлекательного контента. 

Если рассматривать диалог в качестве смыслового контакта, в основе которого лежат 

умения и желания участников коммуникации адекватно понимать коммуникативные 

намерения друг друга3, отметим, что медиакоммуникации позволяют участникам развивать, 

например, такие коммуникативные компетенции, как общение с малознакомым партнером. В 

традиционной образовательной практике XX века аналогом подобных процессов было 

общение с друзьями по переписке. В настоящее время дети и подростки удовлетворяют свои 

коммуникативные потребности в процессе общения в тематических чатах и блогах. 

Нахождение единомышленников позволяет им избавиться от ощущения одиночества, вступать 

в тематическое коммуникативное взаимодействие, развивать свои способности. Безусловно, 

данный процесс социально небезопасен. Именно поэтому ему уделяется особое внимание в 

социальной психологии и педагогике. 

Особенности образовательной функции медиакоммуникаций обусловлены прежде всего 

тем, что они являются средством медиаобразования — освоения школьниками знаний о 

медиасистемах, способах их применения в пространстве современного общения. Полученный 

в данной среде опыт важен для образования в целом. 

Поскольку социализация детей, наряду с воспитанием в широком смысле слова, то есть 

целенаправленными, контролируемыми, осознанными воздействиями, предполагает влияющие 

определенным образом на формирование личности стихийные, спонтанные процессы, 

медиакоммуникации становятся для школьников одним из основных информационным 

ресурсом. При этом они выполняют прежде всего справочную функцию, обеспечивая 

возможность проверки любой информации, полученной из иных источников. 

Собственно образовательная функция детских медиакоммуникаций реализуется 

посредством различных информационных каналов, сайтов учителей, образовательных 

платформ, вебинаров. Функции предметных олимпиад частично берут на себя интернет-

конкурсы, особенно популярные среди младших школьников. Для образовательных 

медиакоммуникативных процессов особенно важна интерактивность. Современные 

медиакоммуникации поддерживают использование интерактивных технологий, что делает 

процесс обучения более увлекательным и продуктивным. Различные инструменты, такие как 

обучающие приложения, вебинары, форумы и блоги, способствуют активному взаимодействию 

между учащимися и преподавателями. Интерактивные технологии позволяют внедрять 

элементы игрового подхода в обучение, что делает его более мотивирующим [12]. 

Но, как показывает анализ различных медийных систем, активность их пользователей 

неоднородна. Наиболее активны школьники в интернет-олимпиадах, наименее активны при 

слушании вебинаров. По сравнению со взрослой аудиторией слушатели задают вопросов почти 

вполовину меньше, нечасто пишут комментарии. 

 
3 Адамьянц, Т.З. Социальные коммуникации: учебник для вузов / Т.З. Адамьянц. — 2-е изд., перераб. и доп. — 

Москва: Юрайт, 2024. С. 9–10. 
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Культурно-просветительская функция детских медиакоммуникаций обеспечивается 

электронным ресурсами, контент которых посвящен событиям мировой истории, культурным 

памятникам, произведениям искусства. Основная аудитория таких ресурсов — детско-

взрослая. Посещение виртуальных музеев, видеопутешествия — один из популярных видов 

семейного досуга. Интерактивность пользователей при этом остается «за кадром». Наиболее 

частый вид их активности (по результатам опроса школьников) — посещение музея или планы 

поездки в ту или иную страну. Возможность выбора характера и источника информации — 

основное преимущество культурно-просветительских медиа перед реальными музеями, 

фестивалями и другими культурными событиями. 

Как любая социальная практика, медиакоммуникации реализуют и нормативную 

функцию, поскольку не только воплощают общепринятые нормы, но и поддерживают 

существование сообществ с определенными новыми правилами поведения [13]. Особенно 

ощутима готовность пользователей к принятию новых норм в субкультурах. Например, на 

сайтах молодежных субкультур участник, не владеющий специальным языком, просто 

игнорируется сообществом. 

 

Обсуждение 

Очевидно, что наиболее значимыми факторами продуктивного взаимодействия 

школьников в области медиакоммуникаций являются: 

1. Возможность получения актуальной информации образовательного, культурно-

просветительского или развлекательного характера в компактном объеме, 

изложенной (в первом и втором случаях) понятным языком. 

2. Доступность каналов взаимодействия с авторами сайта и с единомышленниками. 

3. Возможность почувствовать себя членом определенного сообщества, все 

участники которого заинтересованы в получении и обсуждении того или иного 

контента. 

Данные выводы позволяют уточнить существующие в педагогической среде 

представления о наиболее значимых факторах привлечения внимания детско-подростковой 

аудитории к интернет-ресурсу, к которым в научных публикациях относят количество 

узнаваемых визуальных элементов, оформление сайта в теплых тонах, простоту навигации, 

достоверность размещаемой информации, подтвержденная ссылками и списком источников. 

Анализ материалов позволяет также объяснить причины утраты телепрограммами части 

детской и молодежной аудитории — они связаны с отсутствием возможности интерактивного 

взаимодействия, которое в современном обществе становится ведущим фактором 

эмоциональной вовлеченности в виртуальное пространство [14]. Анализ рейтингов 

телевизионных программ показывает, что наиболее востребован эмоционально окрашенный 

познавательный контент социально-поведенческого плана. Одна из важных особенностей 

подобных телевизионных программ, отличающих их от документально-развлекательных 

скринлайтов, от познавательного видеоконтента, — возможность семейного просмотра, в 

котором реализуется объединяющая функция медийных процессов. 

Например, сюжеты программы «Спокойной ночи малыши!» основаны на поучительных 

историях, участниками которых являются кукольные персонажи. Эмоциональная 

окрашенность резюме ведущего, чтения отрывков из книг, популярной интерпретации 

сведений из разных областей науки — в этом и воплощен контент, раскрывающий нормы 

поведения, обусловленные традициями или объективными факторами, и включающий 

сторителлинг. 
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Выводы 

Таким образом, разнообразие детских медиакоммуникаций в современном социальном 

пространстве обусловлено наличием разнообразных потребностей школьников в актуальной 

информации, общении с единомышленниками, интерактивных формах взаимодействия, 

интегрирующих развлекательный и образовательный контент. Особенности реализации 

образовательной, социализирующей, культурно-просветительской функций медиакоммуникаций 

напрямую связаны с возможностью получения участниками опыта группового взаимодействия 

(семейного, подросткового, взаимодействия с единомышленниками), мягких социальных 

навыков (поведенческих или навыков восприятия информации), опыта эмоциональных 

переживаний в интеграции с обретением медиакомпетентности, актуальной в современном 

обществе. 
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Children's media 
communications and their educational potential 

Abstract. A trend in recent years, as the authors of the article note, is the increasing role of 

social networks and video games in children's culture. Their participants simultaneously act as both 

consumers of a media product and its producers. 

The goal is to determine the functions of children's media communications with an emphasis 

on their educational potential. It is obvious that interactivity and information content are the main 

factors for children’s involvement in media communications. 

This article solves the following problems: 

1. Characterizes the content of media communication activities of schoolchildren. 

2. Describes some genres of communicative activity of consumers of children's media 

products. 

3. The educational potential of the receptive and productive activities of schoolchildren in 

the media environment is determined. 

As the most significant factors in the productive interaction of schoolchildren in the field of 

media communications, the authors highlight the possibility of obtaining relevant information of an 

educational, cultural, educational or entertainment nature in a compact volume, presented (in the first 

and second cases) in understandable language; availability of channels for interaction with site authors 

and like-minded people; the opportunity to feel like a member of a certain community, all members of 

which are interested in receiving and discussing this or that content. 

As a result, conclusions were drawn that the diversity of children's media communications in 

the modern social space is due to the presence of various needs of schoolchildren for up-to-date 

information, communication with like-minded people, and interactive forms of interaction that 

integrate entertainment and educational content. Features of the implementation of educational, 
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socializing, cultural and educational functions of media communications are directly related to the 

possibility of participants gaining experience in group interaction (family, teenage, interaction with 

like-minded people), soft social skills (behavioral or information perception skills), experience of 

emotional experiences in integration with the acquisition of media competence, relevant in modern 

society. 

Keywords: media communications; educational potential; social networks; communicative 

activity; media competence; interactivity; information content 
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